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dArapri,

ambasciatori

della Puglia

LO SPUMANTE SANSEVERESE IN UN VIDEO
REALIZZATO DALLA REGIONE. BOLLICINE SUPERSTAR
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BENIAMINO PASCALE

che si sta imponendo sui mercati. Se

esiste, pero, uno spumante di San Se-
vero, ilmerito e da attribuire a tre amici (Gi-
rolamo d’Amico, Louis Rapini e Ulrico
Priore) che ci hanno creduto dalle prime
“note”, dalle prime

I o spumante di San Severo ¢ un brand

4, Sviluppo Rurile

Un brand
che sista
imponendo
sui mercati

ma” del video, a Verona, commenta: “Il

breve filmato & un progetto dell’assesso-
ratoall’agricolturadiLeo DiGioa,che mi-
raafavorirel'internazionalizzazione del-
le piccole-medio aziende che dasolenon
possono reggere i costi di eventi impor-

. tanti come quello diVerona, ad esempio.

Siamo statineipadiglioniistituzionalieil
format & quello del

bollicine: d’Arapri.

Al Vinitaly di Verona,
d’Arapri & stato am-
basciatore del terri-
torio, con un video
realizzato dalla Re-
gione Puglia.

“Siamo stati scelti

Puglia wine world,
dove giravano gli
spot sui principali
network”.

Girolamo d’Amico e
netto tanto sullefi-
nalita del video
quanto sulla pre-

dalla Regione Puglia
perché siamo un’aziendalegata all’artigia-
nalita e che promuove il territorio sanseve-
rese, la Daunia e la Puglia, oltre che per il
‘Bombino’ bianco e gli altri vitigni, che so-
nolabasedelnostrospumante. Unvideoin
cui emerge la peculiarita territoriale, dove
ilmare,ilaghielamontagnalafannodapa-
drone, insieme alla vite e I’olivo”, afferma-
no al’Attaccoitre soci. ;
“Molti operatori del settore ci guardano. Lo
spumante di San Severo &, come area geo-
grafica, una tipicita del territorio”.

Sono rilevanti le anticipazioni su cid chelo
spumante sta facendo sorgere nella citta
dei campanili.

“Stiamolavorando perlanascitadiun con-
sorzio con tutte le "
imprese sanseveresi

senza al Vinitaly:
“La Regione Puglia ha scelto come espe-
rimento del format e come ambasciatori
il nostro video e la nostra azienda. Lo
spot, di circa 5 minuti, & stato presentato
nel padiglione della Puglia, al Vinitaly, in-
siemealladegustazionedeld’Arapri.Tlvi-
deo, girato su input della Regione Puglia,
a pochi giorni dall’importante rassegna
internazionale, contiene anche i sottoti-
toli in inglese, in modo che possa essere
immesso in tuttii canali istituzionali”.

Le conclusioni del “francese” Louis Rapi-
ni: “Per quanto ci riguarda, la cosa ci ha
fatto molto piacere. Siamo stati onorati di
essere stati apripista e ambasciatoridella
Puglia, conlo spumante legato al territo-
riodiSan Severo perlapromozionedelvi-
no bianco. Chiara-

che producono spu-
mante’, afferma Ul-
rico Priore.

“Dopo il Vinitaly ci
* riuniremo per defi-
nire il percorso. La
nascita diun consor-

mente il tutto ha vi-
sto la peculiarita del
territorio del pae-
saggio. Un buon via-
tico per San Severo,
la Daunia, e la Pu-
glia”. ' :
La filosofia d’Arapri

zio & complicata ma,
pur essendo tutti dei
piccoli produttori, lo finanzieremo noi”.
Nel video proiettato nel padiglione istitu-
zionale della Regione Puglia, si vedono
_chiaramente il territorio, il lavoro in vigna,
la nascita dello spumante di San Severo e
ogni altro dettaglio che fa emergerela qua-
lita artigianale delle bollicine.
Girolamo d’Amico ha presenziato alla “pri-

- . & chiara: “Si dice che
un piacere sia completo se i cinque sensi
sono coinvolti dall’esperienza. E il caso
dello spumante. Il piacere deve regnare
sovrano e, inoltre, ognuno beve quello
che simerita”.

Una filosofia che si-ritrova anche all’in-
terno degliappuntamentidichiusurade-
gli eventi culturali di “d’Araprile in canti-
na’, in programma il 22 e il 30 aprile.



